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adapt v. &N

adopt v. %1

advertising n. &

alcoholism n. i

amusement park: it ;537

anecdote n. 7y [Eik S

artist n. ZIR%

avoid v. A

bidv. H7p; Bebr

blue collar: W32 (F 1A 195 1)
career n. Mk

celebrity n. %4 A

clipn. faj4R

challenge n. / v. $kiik

common sense: 1K

community n. #E[X, k<&
concentrate v. 41, AT
conflict n. 15

currency n. i, 1B1%
editor n. %%
editorial n. 118
efficientadj. BET1, =AM
election n. k2%

fashion n. I, %%
goodwill n. A #f

high roller: &4 ¥ I A 1
highbrow n. X LIEFRIA
idol n. {14

image n. JE%

influence n./v. 540
interview n./v. &
journalist n. 3#r [Eic 4

local adj. 41
make a splash: 7|2 %35)
mainstream n. i

mobile phone: F-Hl

news media: 7 14
newsreader: 4% 5 14
opinion survey: [ A
opportunity n. Hl<:
outcome n. £5 5, JR
outshine v. Jikit



peer n. [A#Ed A

positive adj. BRI, HEM

print media: E[Vp 4 A

privacy n. B&FA

process n. id fi

pursue v. B3k

ratings n. AL

reflectv. [, &4

respond v. [H1%, i s

rival n. X T

rumour n. ¥, 1L

sponsor n. KN, FEIpAN: v. BB
standard n. bRy

stock market: iy

story n. B [H4RiE

summit n. LI

survey n. 7

survive v. ik

symbol n. %A

tradition n. 1£4;

travel agency: J&f74k

travel guide: ‘33

trend n. &%, W

virtual reality: FEfDIIRSE

welfare n. #7F], 25

white collar: 14K 2 (FR b ) 57 8 #)
white lie: 35S

wrongdoing n. ANEEKIAT A, K



